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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

PROLOGO

El presente trabajo encuentra sustento en
el desafio de la resolucion de las problemati-
cas detectadas en El Bajo, un barrio histérico
de la ciudad de San Miguel de Tucuman; con
sus consideraciones ideoldgicas, constructivas
y tecnoldgicas; para la consolidacion de las
ideas arquitectonicas planteadas para el desa-
rrollo del Proyecto Final de Carrera.

Este método de aprendizaje consiste en
llevar a cabo un tema elegido independiente-
mente por parte del alumno, como un acer-
camiento a la vida profesional, con el fin de
consolidar la integracion de conocimientos
especificos de diferentes areas disciplinares,
abarcando aspectos historicos, urbanos, teori-
cos, metodoldgicos, tecnoldgicos y constructi-
vos para la realizacion de la tarea demandada.

Se busca abordar el desarrollo del pro-
yecto, desde una mirada amplia y global, a
nivel histérico-urbano, pasando por el acerca-
miento al sitio, la toma de partido, la propues-
ta de ideas y la investigacion del programa de
necesidades; para luego llegar hasta la mate-
rializacion de la idea.

En este caso particular, como obje-
to principal de estudio, se desarrolla un
Mercado Regional y Frutihorticola, que ten-
dra como intencion fortalecer el caracter
de la zona y potencializar sus virtudes, res-
pondiendo a las particularidades del sector.
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

METODOLOGIA
PFC

El PFC completa el ciclo de formacion de
grado mediante un trabajo sintesis en la mo-
dalidad de proyecto, en relacion a un Tema
que de solucion a edificios de uso publico y
programas mixtos en un contexto urbano de-
terminado. Producto de un proceso de au-
toformacion critica y creativa, busqueda de
informacion permanente, iniciacion a la inves-
tigacion aplicada y experimentacion innova-
dora.

Se busca que el alumno emprenda el de-
safio de consolidarse en formacion, a partir de
la tutoria docente, del proceso de ensefianza
y aprendizaje. También abordar el desarrollo
del proyecto, desde una mirada amplia y glo-
bal, a nivel historico-urbano, pasando por el
acercamiento al sitio, la toma de partido, la
propuesta de ideas y la investigacion del pro-
grama de necesidades, para luego llegar has-
ta la materializacion de la idea.

Bajo el titulo de Identidades en el Espa-
cio Publico, se apunta a resolver problemati-
cas relacionadas a la puesta en valor, tanto de
preexistencias como del espacio para la co-
munidad, apelando a elementos identitarios
como herramienta proyectual, con el desarro-
llo del programa para el Mercado Regional y
Frutihorticola de la ciudad de San Miguel de
Tucuman.
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El siguiente trabajo esta orientado a la re-
construccion de un enclave urbano en Tucu-
man, a partir de la refuncionalizacion de una
obra existente, apelando a la memoria colec-
tiva, impronta, valor y contexto historico del
mismo. Dicha accion, comprende la propues-
ta arquitectonica, intervencion y revaloriza-
cion de las preexistencias en el sitio y la recu-
peracion del espacio publico, entendiendo su
importancia como herramienta de cohesion
ciudadana.

Detras de un escenario cadtico, contami-
nado, inseguro, segregado y de dificil acceso
y circulacion nos encontramos con un barrio
que fue testigo del crecimiento de Tucuman
y bisagra articuladora entre el interior de la
provincia y la ciudad.

En un terreno con preexistencias enmar-
cado por las Avenidas Benjamin Araoz y Saenz
Pefia, la calle Charcas y el pasaje Sargento Go-
mez, se propone el desarrollo de un Mercado,
en busqueda de dar respuesta a los conflictos
de la zona y potencializar las fortalezas y fun-
ciones que se desarrollan en la actualidad, re-
flejar la cultura y las costumbres populares de
una comunidad, fortalecer el arraigo e inter-
venir en la disociacion fisica y social presente.

El drea se caracteriza por su impronta,
con construcciones de principios de 1900, fun-
ciones comerciales variadas, a las que acce-
den en su mayoria habitantes del interior de la
provincia, debido a su ubicacion estratégica,
cercano al centro comercial principal, la Termi-
nal de Omnibus y el Parque 9 de Julio.

Los mercados son el reflejo de la cultu-
ra de una comunidad, s/ quieres conocer una
cludad, conoce su mercado, bajo esta premi-
sa, se busca expresar a traves del programa
escogido la identidad de la sociedad tucu-
mana, fuertemente marcada por el desarrollo
economico, productivo e industrial de la mano
de la actividad azucarera.

MERCADO REGIONAL EL BAJO | Maria Agustina Robles | 2019
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

MARCO
TEORICO

El interés, por incorporar al espacio pu-
bico al tema del proyecto, responde a un
analisis realizado en la ciudad en general y la
reflexion de la falta de lugares que sean apro-
piados para la exposicion y expresion de los
ciudadanos.

Se comprende al Espacio Publico como el
espacio fisico, simbdlico y politico, un lugar de
encuentro, comunion, comunicacion, diversi-
dad, de recorrido y permanencia. Es el reflejo
de la historia de una ciudad y de la sociedad
que la conforma. Un instrumento privilegiado
de la politica urbanistica para hacer ciudad
sobre la ciudad, renovar los antiguos centros
y suturar los tejidos urbanos para dar un valor
ciudadano a las infraestructuras.

Por las caracteristicas mencionadas, su
emplazamiento clave, y su connotacion histo-
rica en un barrio con rasgos peculiares y dis-
tintivos; ademas de los conflictos actuales, es
que La Terminal Vigja constituye el sitio ido-
neo para el desarrollo del PFC.

En cuanto a los valores culturales e iden-
tificacion del sitio, los mismos son herramien-
tas para el desarrollo y fundamentacion del
trabajo presente, definiendo los patrones
de idiosincrasia como una serie de variables
constantes de rasgos, temperamento y carac-
ter distintivos y propios de un individuo o de
una colectividad. Su identificacion en el uso de
un sitio implica comprender el mecanismo de
la sociedad que la habita.

De este modo, el proyecto se plantea
como un embudo, pasando por diversas es-
calas. En primer lugar, una urbana donde se
plantea el espacio abierto para la comunidad,
de transito por momentos, de apropiacion
por otros; una segunda que responde a la de
proyecto con una instancia extrovertida, don-
de se plantea el contacto con los productos
regionales y las costumbres a través de la gas-
tronomia y los productos artesanales; por Ul-
timo, una contenida e introvertida, donde las
acciones son mas puntuales: comprar, comer,
estar, trabajar.

10

MERCADO REGIONAL EL BAJO | Maria Agustina Robles | 2019

‘La voluntad de mantener en pie
las estructuras del pasado, obliga con
frecuencia a dotar de un nuevo uso a
edificios que han perdido u olvidado la
condicion instrumental que tuvieron {(...)
Es preciso encontrar cual es el uso, el
nuevo programa que conviene para el
edificio que se quiere rescatar (...) ya no
cualquier uso se acopla a una arquitec-
tura sin distorsionarla y sin violentarla.

Cuando asi ocurre, la vida del
edificio prosigue sin sobresaltos, y
por ende su arquitectura se man-
tiene mas proxima a Jlo que fue.

Bajo este punto de vista, el concepto
de adecuacion hace acto de presencia,
codo a codo con el de continuidad.”

Rafael Moneo ( “Construir lo construido” , 2006)
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

MARCO
CONTEXTUAL

Partiendo del interés de dar respuesta a
los conflictos y amenazas en una zona estra-
tegica de la ciudad de San Miguel de Tucu-
man es que se plantea el siguiente proyecto,
orientado a la reconstruccion del sitio a traves
de la refuncionalizacion y revalorizacion de
la Terminal Vieja de Tucuman, generando un
programa que responde a las funciones co-
merciales del sitio, su impronta y valor histo-
rico, apelando a la memoria colectiva como
herramienta estratégica proyectual.

A escala regional, Tucuman se caracteri-
za por ser el centro administrativo, educati-
vo, econdmico, financiero, aunque se destaca
principalmente, por ser el centro productivo
del Noroeste argentino. Su desarrollo eco-
nomico y social se relaciona a la cosecha de
cafla de azucar, siendo la actividad agricola su
modo de produccion principal, incluyendo el
cultivo de citricos, tabaco y oleaginosas.

La provincia se articula a través de dos
ejes. El primero en sentido Norte-Sur, relacio-
nado a la expansion y crecimiento poblacio-
nal, intimamente ligado al circuito azucarero.
El segundo, en sentido Este-Oeste, une dos
elementos naturales configuradores del espa-
cio, al Este el Rio Sali, al Oeste el Cerro San
Javier, resultando la ciudad como el elemento
articulador entre ambos.

EJE NORTE-SUR

Relacionado a la expansion y crecimiento
poblacional intimamente ligado al circuito
azucarero.

PRODUCCION AZUCARERA

Cosecha de cafia de azlcar junto a otras
actividades agricolas verifican como prin-
cipal modo de produccion.

EJE ESTE-OESTE

Conector de elementos naturales de re-
ferencia, vinculados a la configuracion del
espacio.

ELEMENTOS CONFIGURADORES DEL ESPACIO

Cerro San Javier al Oeste y el Rio Sali al Este,
configuran el espacio, resultando la ciudad como
elemento articulador.

SAN MIGUEL DE TUCUMAN

ESPACIOS VERDES

Sobre el gje encontramos de Oeste a Este,
el departamento de Yerba Buena, luego
el Parque Guillermina, el Parque Avellane-
da, la Plaza Independecia y el Parque 9

de Julio.

FFCC AU

VIA PPAL

ACCESIBILIDAD

Circulacion urbana principal, autopista y
trazado ferroviario.

NODOS COMERCIALES

Hacia el Oeste los shoppings, en el centro,
el nodo comercial principal, finalmente
hacia el Este, El Bajo: implantacion.

San Miguel es la ciudad cabecera de la
provincia, la misma es estructurada por el
segundo eje, conformando la via circulatoria
principal, la cual es atravesada perpendicular-
mente por la autopista y el trazado ferroviario,
que vinculan a la ciudad con el interior de la
provincia y ésta con el resto del pais, sobre
este mismo eje se apoyan los espacios verdes
principales -plazas y parques-, junto a hitos y
obras referentes, conformando el recorrido
historico y turistico de la ciudad; por ultimo,
funciona como elemento vinculador de los
tres nodos comerciales mas relevantes.

El nodo orientado hacia el Este es cono-
cido como El Bajo, un barrio histérico de San
Miguel de Tucuman, el cual se encuentra in-
mediato al nacleo comercial principal, cercano
al Parque 9 de Julio, la Terminal de Omnibus,
los grandes hoteles y centros de convencio-
nes.

El barrio conforma un punto neuralgico
de la ciudad, con gran presencia de transito
de transporte publico, a su vez, dada su ubi-
cacion estrategica y dependiendo del usuario
El Bajo es un espacio de trabajo, un lugar de
compras, un paso obligatorio para turistas.

MERCADO REGIONAL EL BAJO | Maria Agustina Robles | 2019

SAN MIGUEL DE
TUCUMAN
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EL BAJO .

Sus inicios como centro de compra-ven-
ta, estan ligados a la inauguracion de la Es-
tacion de Trenes San Cristobal - actualmente i '
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refuncionalizada con actividades administrati-
vas que incluye a la Secretaria para PyMEs, Se-
cretarfa de Gobierno y el INTI-, cuya funcion
era transportar a los habitantes del Sur de la
provincia hacia la ciudad, convirtiendo al ba-
rrio en una bisagra articuladora entre campo
y urbe.
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El movimiento constante de pasajeros
atrajo a comerciantes ambulantes que mas
tarde generaron locales, hasta componer el
escenario actual: un barrio con construcciones
de principios de 1900, que a falta de vidrieras,
obliga a los vendedores a exponer las mer- [
caderias en las estrechas veredas tucumanas; . . -
algunos usuarios refieren al barrio como un :
sector de la ciudad que se quedd en el tiem-
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El terreno donde se implanta el proyecto AN ,
se encuentra frente a la Estacion de Trenes, N,/  IMPLANTACION
apoyado sobre la Avenida Benjamin Ardoz .
hacia el Norte (gje principal), limitado hacia el Q
Este por el pasaje Sargento Gomez, al Oeste
por la Avenida Saenz Pefia, y al Sur por la calle

AV. SAENZ PENA

Charcas.
o WL | Q
CENTRO 4 — 3 F——— CENTRO T
| i I AV. BENJAMIN ARAOZ i .
PROYECTO o
TERMINAL TERMINAL
EJE Y REFERENCIAS URBANAS SISTEMA VIAL URBANO EMPLAZAMIENTO
Ubicacion relativa respecto al centro de la Estructura vial primaria sobre la que se Localizacion del terreno y el proyecto en
ciudad, la Terminal de Omnibus vy el Par- apoya el terreno. la ciudad.
que 9 de Julio.
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

LA VIEJA
TERMINAL

“La Terminal Vigja" se constituye como
hito de la zona, obra del arquitecto Enrique
Eduardo Gallardo Valdez, inaugurada en la
década del ‘60 y abandonada en la década
del '90 cuando sus funciones fueron tras-
ladadas a pocas manzanas de distancia. La
obra esta compuesta por un edificio raciona-
lista, donde se llevaban a cabo las funciones
administrativas, y por una cubierta metalica,
de estructura y morfologia particular, donde
operaban los colectivos.

Actualmente, el terreno se encuentra
ocupado por comercio informal, entorpecien-
do la circulacion peatonal y vehicular, hacien-
do un mal uso del espacio publico, generando
un paisaje cadtico y contaminado, resultando
en segregacion social y fraccionamiento terri-
torial, desvalorizacion del patrimonio arqui-
tectonico, y una cadena de conflictos secun-
darios.

La obra posee caracteristicas que la con-
vierten en una obra distinguida, se encuentra
girada 60° respecto al eje principal, generan-
do sobre éste una plaza con apertura la cen-
tro, las visuales se encuentran orientadas al
Oeste, donde se encuentra el Cerro San Javier.

ROTACION RESPECTO AL EJE PRINCIPAL

La particularidad més destacada responde
a su rotacion de 60° respecto al eje prin-
cipal.

LA “TERMINAL VIEJA" EN EL ESPACIO
VISTA SUR

ORIENTACION OESTE

El eje principal del proyecto orienta su
lado mayor hacia el Oeste.

ESPACIO ADMINISTRATIVO
OBRA RACIONALISTA

VISUALES AL CERRO

Las visuales se orientan al Oeste donde se
encuentra el Cerro San Javier.

ESPACIO OPERATIVO
CUBIERTA METALICA

APERTURA AL CENTRO DE LA CIUDAD

El edificio se retranquea del eje principal
generando una plaza con apertura al cen-
tro de la ciudad.

Respecto al espacio donde se desarrolla-
ban las tareas administrativas de la terminal,
se trata de una construccion realizada en hor-
migon armado, compuesto por una terraza
que permite la vinculacion con la cubierta, y
tres bandejas contenederas de funciones, sos-
tenidas por vigas y 12 pilotis de hormigon ar-
mado.

Se encuentra orientado hacia el Oeste, y
aunque no responde a las pautas de disefio
para la zona, la lectura y la intencion de su
ubicacion es clara, sus visuales se dirigen al
Cerro San Javier y se comporta como elemen-
to que atrae a los usuarios que circulan desde
el centro de la ciudad hacia El Bajo, la obra
se retranquea del eje principal ensanchando
la vereda y generando una plaza, la cual fun-
cionaba en su momento como recibidor o an-
te-sala para las personas que se dirigian a la
terminal.

En cuanto a la cubierta, posee un disefio
estructural y morfolégico particular, realizado
en metal, con cabriadas desfasadas, logrando
una figura romboide que se ubica y se repite
en el centro y otra trapezoidal hacia los latera-
les, ambas formas se configuran a partir de un
maodulo triangular de 7 mts. de lado.

MERCADO REGIONAL EL BAJO | Maria Agustina Robles | 2019
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

01. El Bajo, desde Av. Benjamin Araoz y Av.
Séenz Pefia

02. Racionalismo en Tucuman.

03. El espacio publico y la gente.
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04. Cubierta, desde Pje. Sargento Gomez y
Av. Benjamin Araoz

05. La Feria, desde Calle Charcas.

06. Atmdsfera comercial.
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FUNDAMENTACION | | .
L Habiendo cphﬂgurado el espacio, con-
PROGRAMATICA o e o s W < 3
R fo i

Regional y Frutihorticola, respondiendo a las
funciones comerciales del sitio, la capacidad
productiva de la provincia, el sustento que
ofrece el gje y la ubicacion estratégica del
terreno junto a su cualidad de punto de en-
cuentro entre campo y ciudad, se tienen en
cuenta los elementos referentes e identitarios,
las costumbres e idiosincrasia tucumana.

FUNCIONES COMERCIALES CAPACIDAD PRODUCTIVA
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Los mercados, ademas de ser espacios de
compra y venta, conforman el escenario para
el encuentro y comunion, donde la informa-
cién se mueve constantemente y se conocen
las pautas culturales y caracteristicas sociales.

En resumen, conforman lugares de sig-
nificacion cultural. Bajo este concepto, la bus-
queda proyectual apunta a reflejar las cos-
tumbres y habitos, incluyendo nuevos usos
sociales, promocionando la produccion y la
cocina tradicional, el objetivo se enmarca a

UBICACION ESTRATEGICA

partir de lineamientos relacionados a la reva- N ¢
lorizacion, restauracion, recuperacion y refun- 0 o0
cionalizacion de la obra existente y el terreno m
donde se implanta. — : 2 K
ELEMENTOS IDENTITARIOS PUNTO DE ENCUENTRO ENTRE CAMPO Y CIUDAD

07. Proyecto, revalorizacion, refuncionalizacion.
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

ESTRATEGIAS
PROYECTUALES

La idea parte de generar un recorrido
que inicia en la plaza principal, atrayendo pu-
blico proveniente del centro de la ciudad, en
respuesta a la segregacion social actual que
presenta el sitio, y remata en la Estacion de
trenes, vinculando los programas existentes
en la misma con el propuesto en el Mercado.

De esta manera, se incluyen bajo la cu-
bierta existente, la cual es revalorizada y re-
funcionalizada, 4 pabellones comerciales,
orientados al mercado regional, rememoran-
do las funciones operativas de la terminal.

Esta estrategia se vincula a la busque-
da de liberar el nivel cero, comprendiéndo-
lo como elemento de expansion, recorrido y
apropiacion, respondiendo a la idea base de
generar y brindar un espacio para la comuni-
dad.

Continuando con la misma idea y ha-
ciendo analogia de la producciéon como base
fundante del crecimiento y desarrollo de la
provincia a nivel regional, nacional e interna-
cional, es que se plantea un nivel soterrado,
que contendra el mayor porcentaje de funcio-
nes destinadas al Mercado. El mismo se vin-
cula al nivel cero a traves de perforaciones y
vacios ejecutados en el entrepiso.

24

El proyecto se desarrolla en dos niveles
-cero y subsuelo-, ambos niveles se estructu-
ran y organizan a partir de la grilla y modulo
proyectados por la cubierta existente, enten-
diéndolo como elemento rector del proyecto.

En cuanto al edificio racionalista, el mis-
mo es considerado como quinto pabellon fun-
cional, por ello la intervencion llevada a cabo
sobre él responde en forma y materialidad al
resto de los pabellones planteados, adhirien-
do a la construccion un espacio en multiple
altura.

En la planta baja toma relevancia el espa-
cio abierto y semi-cubierto. El recorrido plan-
teado parte en la Avenida Benjamin Araoz
-eje principal-, se desarrolla bajo la cubierta
existente y remata en la ex-Estacion, ubicada
al Sur, el mismo es enmarcado por los pabe-
llones; el disefio, ritmo y ubicacion de estos
ultimos, resulta de un analisis morfoldgico del
espacio, tomando lineas guias del entorno,
(como la linea de vereda y las proyectadas por
la cubierta) lo mismo sucede con los patios y
vacios que vinculan los niveles y los espacios
verdes disefiados.

Comprendiendo que la cubierta existente
es el estructurante del proyecto, la intencion
es que su inclinacion respecto al eje sea le-
gible en la propuesta, esto se visualiza en la
forma adoptada para el subsuelo, el cual se
organiza en area publica, fuelle de servicio y
sector privado.

MERCADO REGIONAL EL BAJO | Maria Agustina Robles | 2019

ESTRATEGIA
MORFOLOGICA
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IDENTIDADES EN EL ESPACIO PUBLICO

ESTRATEGIA
PROGRAMATICA

Espacialmente el proyecto se organiza en
un area administrativa, ubicada en el edificio
racionalista, en él se disponen oficinas orien-
tadas al fomento e investigacion de alimentos
saludables de origen local, direccion general
y consejeria a emprendedores; complemen-
tando las actividades que se desarrollan en la
ex-Estacion de trenes.

En el nivel cero los pabellones estan pen-
sados para contener programa relacionado a
la industria regional: dulces, licores y tejidos;
fortaleciendo la produccion local, fomentan-
do el trabajo de pequefios y medianos em-
prendedores y el turismo, pudiendo expandir-
se hacia el semi-cubierto, donde ademas se
encuentran pequefios kioscos para artesanos
y emprendedores amateurs.

La I6gica de la disposicion responde a las
virtudes del terreno, su vinculacion a las ave-
nidas, y proximidad a la Terminal de Omnibus
y al Parque, los cuales constituyen enclaves
turisticos.

El terreno, ademas, contiene espacio para
estacionamiento hacia el Este, aprovechando
la cualidad del pasaje Sargento Gomez como
via circulatoria de servicio. Hacia el Oeste,
sobre la Avenida Saenz Pefia, se plantea una
darsena para taxis y buses, entendiendo al
proyecto como un motor de reorganizacion
urbana a futuro, integrando equipamiento,
comercio y gastronomia.

En la planta subsuelo, que alberga el ma-
yor porcentaje del programa, se estructura
en uso publico, servicio y uso privado, la fun-
ciones principales estan orientadas a la venta
de frutas, verduras, cereales, flores, productos
elaborados y embutidos. Se encuentra ade-
mas un patio de comidas y café, bafios de uso
publico y vestuarios para el personal, deposi-
tos y almacenamiento.

A este nivel se accede desde la ciudad
por dos grandes vacios orientados hacia las
avenidas, o desde el semi-cubierto por dos
patios de menores dimensiones.

26
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IMPLANTACION

1. Hacia Parque 9 de Julio

2. Hacia Terminal de Omnibus

3. Mercado El Bajo (Terminal Vieja)

4. Ex Estacion de Trenes San Cristobal
5. Hacia Plaza Independencia (Ciudad)
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08. La ciudad y el espacio para la comunidad.
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PLANTA SUBSUELO
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1. Acceso por Av. Benjamin Araoz

2. Patio de productos elaborados

3. Bafios y vestuarios

4. Depdsitos de frutas y verduras

5. Acceso vehicular al area de almacenamiento
6. Area de descarga /
7. Control de mercaderia ﬁz

8. Camaras frigorificas

9. Acopio y distribucion

10. Patio de frutas, verduras, hortalizas y flores

11. Office

12. Acceso por Av. Saenz Pefia

13. Patio de comidas

14. Cocinas

15. Depdsito de alimentos elaborados

14. Patio de comidas 10. Atmosfera, patio comercial en Subsuelo.
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PLANTA OFICINAS
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11. Multiespacialidad, hall de oficinas.
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12. Croquis, sintesis grafica del Subsuelo.
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14. La cubierta, elemento estructurador.
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DISENO
ESTRUCTURAL

La eleccion estructural responde, por un
lado, a la intencion de reflejar el modo de pro-
duccion como soporte y base fundante eco-
nomica de la provincia. Se plantea entonces
un cajon solido y pesado de hormigon arma-
do para el subsuelo; por otro lado, la busque-
da de sensaciones, como la de caminar en-
tre los cafaverales, la ligereza vy la frescura,
el juego de luces y sombras y la intencion
de lograr contencion en un espacio abierto.
Se adopta una estructura liviana, metalica, en
didlogo con la cubierta existente sobre el nivel
cero del edificio.

El desafio estructural se encuadra en dos
aspectos, el soterrado y la comunicacion entre
niveles. El proyecto se divide de acuerdo a es-
tos, en obra humeda y obra seca. Para el de-
sarrollo de la primera, la cubierta existente es
desmontada para su restauracion, liberando
de esta manera el area, para llevar a cabo la
excavacion, y realizar el replanteo de funda-
ciones, escogiendo una platea de hormigon
con doble armadura, y tabiqueria del mismo
material, todo realizado in situ.
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La grilla estructural responde a la proyec-
tada por la cubierta existente, en el area publi-
ca. La misma parte de un médulo romboide de
7 mts. de lado, mientras en el sector de alma-
cenamiento y patio de comidas se adopta una
ortogonal, en coincidencia con la estructura
de los pabellones anclados en el nivel cero. La
estructura vertical escogida responde a pilotis
de hormigon armado -de 45 cm. de diametro
para las coincidentes con las columnas exis-
tentes en el nivel cero-, brindando flexibilidad
y la posibilidad de futuras modificaciones.

En cuanto al entrepiso, se resuelve adop-
tando una losa alivianada sin vigas, de hormi-
gon armado, permitiendo reducir el espesor
para ahorrar material, salvar luces superiores
a los 7 mts. y un acabado del cielorraso con-
tinuo en hormigon visto, sin interrupciones,
permitiendo perforar la losa para obtener la
vinculacion entre niveles, con la forma desea-
da.
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OBRA SECA
CUBIERTA

El proceso de montaje de la cubierta a
su sitio original, inicia con el anclaje de las co-
lumnas al entrepiso a través de bulones, di-
chas estructuras verticales estan compuestas
por una doble perfilerfa “doble T" , las cua-
les sostienen las cabriadas metalicas también
restauradas; para el cerramiento horizontal, se
opta por paneles de chapa autoportantes con
un alma de espuma aislante de poliuretano de
30 mm. de espesor para los sectores opacos;
y paneles de chapa de policarbonato para las
areas traslucidas, permitiendo una vinculacion
visual entre el edificio existente y el programa
contenido bajo la cubierta, ademas del ingre-
so de luz y sol, necesario a su vez en el sub-
suelo.

A continuacion, una breve descripcion
del disefio estructural de la cubierta para su
mejor compresion: parte de una faja en forma
romboide, dividida en 4, se elevan los puntos
extremos y centros, conformando asi una ca-
briada desfasada, a la que se le adhiere una
forma triangular en los extremos y en sentido
opuesto, obteniendo una traba que multipli-
cada y rematada por la forma romboidal ini-
cial, resulta en el diagrama final. Cada médulo
que compone la faja mide 7 mts. de lado.

NIVELACION Y ACABADO EXTERIOR

Bt l“f*i‘ \\
N RN
FAJA BASE

Sobre una faja romboide se trazan tres

lineas en su sentido mas corto, de este

modo la figura es divida en 4 partes igua-
les y romboidales.

CONFORMACION DE CABRIADA

Los puntos centros y extremos se
elevan, dando lugar al disefio de la
cabriada.

MONTAJE DE CUBIERTA EXISTENTE

MODULO TRIANGULAR

A la figura romboide base se adhieren, en

sus extremos y en sentido opuesto, dos en

forma triangular, resultando en el modelo
base de la cubierta.

50

PLACAS DE ANCLAJE SOLDADAS

REPETICION

La traba resultante es multiplicada, obte-
niendo de este modo la cubierta existente

ANCLAJE MEDIANTE BULONES

UNION DE ESTRUCTURAS VERTICALES
AL ENTREPISO DE H°A®
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OBRA SECA
PREEXISTENCIA

Respecto al disefio estructural en el edi-
ficio de oficinas, se plantea un armazén me-
talico con columnas separadas 2,8 mts. entre
ellas; esta estructura es planteada para soste-
ner los parasoles que conformaran la envol-
vente.

Como ya se menciond, en apartados an-
teriores, la construccion racionalista es consi-
derada como quinto pabellon funcional, por
ende la forma y la materialidad responden a
lo propuesto en el resto de los contenedores
regionales que se encuentran bajo la cubierta.

A la construccion actual, se le adhiere un
hall en multiple altura que permite vincular
visual y espacialmente las funciones adminis-
trativas que alli se desarrollaran. El mismo se
cubre con un muro cortina, para lograr el con-
tacto visual con las actividades del mercado
y generar un juego de luces y sombras en el
interior al tamizarse los rayos del sol con los
parasoles de cafa.
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ENVOLVENTE DE CANA ENVOLVENTE DE CANA

ARMAZON METALICO CARPINTERIA CON DVH

PABELLON ADMINISTRATIVO ESTRUCTURA METALICA
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La intencion de hacer una reminiscencia
a las funciones originales de la terminal se ven
reflejadas en el disefio estructural de los pabe-
llones, los cuales se plantean como contene-
dores livianos, que se posan bajo la cubierta
existente.

Los pabellones se estructuran con vigas y
columnas de acero “doble T” , estas ultimas
coindicen con la grilla proyectada en el sub-
suelo, para asegurar el recorrido de las cargas,
y se anclan a la estructura planteada en el nivel
soterrado a través de abulonamientos; tanto
la cubierta como el entrepiso de estos conte-
nedores se realizan con paneles autoportan-
tes de chapa sobre una estructura auxiliar de
perfiles "C" sobre las vigas principales para
lograr pendiente. En el caso de la cubierta, se
trata de una terraza accesible, disefliando un
acabo en deck.

OBRA SECA
PABELLONES
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DISENO
TECNOLOGICO

El Bajo se relaciona de manera intima a la
produccion azucarera, donde se encuentra el
Parque 9 Julio, se hallaban las fincas que dond
el Obispo Colombres para la cosecha e indus-
trializacion de cafa de azucar, retomando la
actividad que se encontraba detenida. Es decir
que el barrio es testigo del segundo nacimien-
to productivo.

Por lo mencionado, la cafia cobra un va-
lor significativo para la comunidad tucuma-
na, referenciando el crecimiento tecnoldgico,
industrial, econdmico y social, por ello no se
piensa al proyecto sin involucrar a la identi-
dad, sin incorporar a la cafia de azucar o ha-
cer una reminiscencia a ella.

En busqueda de un lenguaje homogéneo,
que represente el sitio y a la cultura, se plantea
la adopcion de la cafa para la resolucion de
las envolventes, generando e incentivando el
trabajo local y el cuidado del medio ambiente,
bajo la utilizacion de materiales autoctonos,
acompafiando esta intencion con la de lograr
sensaciones diversas al recorrer el mercado,
diseflando espacios donde el ingreso de luz
natural es tamizado por los parasoles.
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Tucuman cuenta con un clima subtropi-
cal, con veranos calidos y humedos, e invier-
nos secos y de cielo despejado. Teniendo en
cuenta las caracteristicas climaticas y las re-
comendaciones de disefio para la zona vy las
particularidades de la preexistencia, se plantea
un disefio de parasoles segun orientaciones.

Como se indico la obra racionalista junto
a la cubierta, se posicionan sobre el terreno
rotados a un angulo de °60 respecto al eje
principal ubicado al Norte, si bien no cumple
con lo planteado en las recomendaciones de
disefio, esta situacion beneficia a la intencion
de colocar las cafias en sentido vertical.

Se tiene en cuenta para el disefio de la
envolvente el recorrido del Sol, la proteccion
de las superficies transparentes, la ventilacion
natural (teniendo en cuenta la direccion pre-
dominante de los vientos), la proteccion de
las superficies expuestas hacia el Oeste y la
utilizacion de vegetacion como amortizacion.
Para la resolucion de la misma, se plantea un
disefio de parasoles pensados a partir de un
bastidor metalico donde se sostendran las ca-
fias a traves de un sistema que permite qui-
tarlas y reponerlas para su mantenimiento, las
cafias seran impermeabilizadas con laca nau-
tica.
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PREEXISTENCIA

En el pabellén administrativo, el armazon
planteado para la envolvente, se encuentra
minimamente separado hacia las orientacio-
nes Norte, Sury Este, con parasoles fijos; hacia
el Norte y el Este la separacion entre cafias
permite el ingreso de luz solar adecuado vy la
ventilacion de los locales. Hacia el Oeste la es-
tructura de la envolvente se separa 2,8 mts.
generando una terraza que permite expandir
y aprovechar las visuales al Cerro, evitando el
ingreso de luz solar directo al interior de las
oficinas, en este sector se plantean parasoles
moviles. Tanto hacia el Oeste como hacia el
Sur, la separacion entre cafias sera mayor, per-
mitiendo el ingreso de luz natural.

Los parasoles estan pensados a partir de
un bastidor metalico, donde se sostendran las
cafias. En el edificio administrativo los paraso-
les se dividen de acuerdo a dos medidas, unos
fijos en coincidencia con la altura del parape-
to de la construccion existente, de 0,70 mts. x
1,20 mts. y los coincidentes a la altura de las
ventanas del mismo, de 0,70 mts. x 1,50 mts.

Por ultimo, se incorpora sobre los para-
petos existentes una carpinteria en PVC con
doble vidriado hermético, como parte de la
intervencion para mayor aprovechamiento de
la superficie interior.
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01. Estructura de sostén de parasoles 02. Baranda de vidrio 03. Estructura vertical metélica 04. Bastidor
metalico 05. Parasol mavil 06. Deck 07. Cenefa metalica, 08. Viga metalica 09. Viga metalica de borde
10. Carpinteria de PVC con DVH 11. Envolvente de cafia en vista 12. Estructura existente.
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PABELLONES

El disefio estructural y constructivo de los
pabellones comerciales responde a un mo-
delo base, para facilitar y agilizar su fabrica-
cion y montaje. Su ubicacion responde a la
recomendacion de disefio dada para la zona,
orientando el gje mayor en sentido Este-Oes-
te, con el espacio de servicio hacia el Este y el
espacio de uso hacia Oeste.

En cuanto al cerramiento se plantea una
carpinteria de PVC con doble vidrio hermético
en todo su perimetro, el mismo se retranquea
para evitar el ingreso directo de los rayos so-
lares y permitir un acceso en semicubierto. La
envolvente se resuelve a traves de parasoles
moviles, en este caso los bastidores miden
0,70 mts. x 3,6 mts. de alto, con refuerzos
intermedios cada 60 cm.
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01. Envolvente de cafia en vista 02. Canaleta de desagtie pluvial 03. Tirante métalico 04. Deck

05. Cerramiento horizontal (chapa autoportante, aislacion térmica, estructura metalica secundaria y
placa cementicia interior) 06. Viga metalica doble  “T" 07. Cierlorraso suspendido 08. Envolvente fija
de cafia 09. Viga perimetral metalica 10. Parasol moévil de cafia 11. Estructura vertical metalica

12. Carpinterfa de PVC con DVH 13. Piso, carpeta de nivelacion y contrapiso 14. Losa alivianada de
HPA® sin vigas 15. Anclaje de la estructura metalica a la de H°A° 16. Submuracion de HPA®.
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01. Cabriada metalica existente 02. Cenefa metalica 03. Chapa de policarbonato 04. Chapa autoportante
con aislante térmico 05. Tirantes metalicos 06. Cielorraso de cafia 07. Columna metalica existente 08. Es-
tructura vertical de H°A®° 09. Viga cajon 10. Losa alivianada de H°A® sin vigas 11. Piso, carpeta de nivelacion
y contrapiso.
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La cubierta es restaurada, manteniendo
la estructura original, y reemplazando la en-
volvente actual por paneles sandwich con ais-
lante térmico y terminacion exterior en color
negro; se evitan los colores reflectantes que
puedan ocasionar molestias oculares a los
usuarios que se encuentren en las oficinas del
edificio racionalista.

Continuando con el interés de mantener
un lenguaje homogéneo, se coloca un cielo-
rraso de cafia para brindar un ambiente mas
acogedor en el semi-cubierto.

Las instalaciones pluviales planteadas en
la cubierta existente son restauradas para un
mejor desempefio en la recoleccion de agua
de lluvia.

ENVOLVENTE
HORIZONTAL
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DISENO
Y CONFORT

Respecto a las instalaciones, el sistema
de desague pluvial y recoleccion de agua de
lluvia se resuelve mediante canaletas y tubos
verticales de desague en coincidencia con las
columnas, tanto en la cubierta existente como
para los pabellones. El agua recolectada es di-
rigida a la red urbana mientras que en el sub-
suelo debera disponerse de tanques de bom-
beo que colaboran con el sistema.

En cuanto a la climatizacion, en los pabe-
llones se resuelve con unidadades refrigera-
doras de tipo Split; mientras en el subsuelo (a
pesar de la presencia de sombra y ventilacion
natural) se adopta un sistema de climatizacion
por medio de fan-coil central con tendidos
de conductos y rejillas en areas comunes y las
unidades correspondientes para las camaras
frigorificas.

Dado que en el subsuelo, se desarrolla el
mayor porcentaje del programa, es preciso ga-
rantizar el sistema de evacuacion y proteccion
contra incendio. El sistema esta compuesto
por dos protecciones: prevencion y deteccion;
y extincion. Se garantizan las distancias regla-
mentarias de evacuacion hacia los medios de
escape y se instalan detectores de humo que
activaran las alarmas de aviso, incorporando
ademas pulsadores manuales.

En cuanto a la proteccion activa, el sis-
tema cuenta con la cantidad correspondiente
de extintores segun tipo requerido, teniendo
en cuenta el patio de comidas y la presencia
de cocinas. En el exterior del edificio, sobre la
linea municipal se ubicara una boca de impul-
sion para la conexion con camion de bombe-
ros, en caso de ser necesario.
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CONCLUSION

Dependiendo del usuario, El Bajo confor-
ma diversos escenarios, un espacio de trabajo,
un sitio donde comprar a precios accesibles, el
lugar de llegada a la ciudad para los habitan-
tes del interior o un paso obligatorio para los
visitantes que llegan, saludany se despiden de
Tucuman.

Pero El Bajo no es simplemente eso, no
es solo un punto neuralgico de la ciudad, no
es solo ese sitio contaminado por la infor-
malidad, los actos delictivos y la variedad de
conflictos enunciados a lo largo del trabajo.
Tal vez esa es la primera impresion: un lugar
abandonado.

A lo largo del desarrollo del PFC, mi per-
cepcion acerca del sitio fue mutando, hasta
comprenderlo como testigo de un largo pro-
ceso historico, relacionado a la produccion, al
crecimiento econoémico y poblacional, al de-
sarrollo tecnoldgico, al movimiento de trans-
portes; aunque hoy concluye en un espacio
quedado en el tiempo, con sus edificios del
siglo pasado, maltratado, etiquetado como
un lugar marginal:  “; como vas a ir a El Ba-
jo?" es la expresion basica, de indignacion,
resumen de lo que significa este espacio para
un grupo social, dicho esto, no hace falta ex-
playarse mas, tal vez solo deslizar que, lo que
significa el barrio para algunos, es el resultado
de nuestra falta de compromiso, como socie-
dad primero, luego como profesionales.

";Sera posible mutar el abandono y la
desidia bajo la promesa de una vida mejor?’
(Graciela Aguilar, 2000), aporto una respuesta
positiva a este cuestionamiento, porque en-
tiendo a la arquitectura como la materia que
permite disefiar y proyectar, en colaboracion
con la comunidad, permitiendo visualizar el
cambio: lo que fue, lo que es, y lo que podra
ser; comprendo su poder como herramienta
que construye para la sociedad, para que la
misma se desenvuelva, se exprese, se apropie
y se identifique.

Para la elaboracion del trabajo presenta-
do, he acudido a fuentes que me permitieron
fundamentar las decisiones tomadas, pero la
mas rica fue la memoria emotiva, recordar
datos e identificarme como ciudadana, para
luego vigjar, cuestionarme y resolver los con-
flictos expuestos. Las respuestas a las interro-
gaciones con las que me encontraba, se ex-
presan en mayor o menor medida a través de
la obra desarrollada, abordando la tematica
de espacio publico y su recuperacion en este
caso en particular, acudiendo a los sentidos
de identificacion y pertenencia, comprendien-
do la importancia de las preexistencias como
huellas del pasado y el contenido histérico de
Tucuman como instrumento para enriquecer
el futuro.
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PROCESO
ARQUITECTONICO

Todo proyecto arquitectdnico es resulta-
do de un proceso. A lo largo del PFC, el tra-
bajo presentado sufri® modificaciones, hasta
lograr el resultado deseado, donde el desafio
se encontraba en el punto de vista morfologi-
co y estructural.

La idea fue clara desde un principio: reva-
lorizar las preexistencias, recuperar el espacio
publico, generar recorrido y plantear un pro-
grama que brinde puestos de trabajo, tenien-
do en cuenta el escenario actual.

De este modo el trabajo parti¢ timida-
mente con el planteo de un Recinto Ferial, y
evoluciond hasta convertirse en un Mercado,
respondiendo al interés personal de promo-
cionar los productos autdctonos, fomentar el
turismo y generar cohesion social.

Morfologicamente el proyecto fue mu-
tando, en busqueda de lograr la convivencia
entre lo existente y lo propuesto, a través de
un lenguaje homogéneo, dignificando las es-
tructuras preexistentes, apuntando a una ma-
yor calidad urbana, entendiendo al proyecto
como punto de partida para generar un pro-
ceso de cambio a mayor escala.
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16. Punto de partida.

17. Adaptacion a la obra existente.

18. Intenciones, primera aproximacion a
la envolvente de cafia.

19. Disefio del nivel cero.

20. Hacia un lenguaje homogéneo.

21. El resultado.
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